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tone&color

Krem koloryzujqcy, bez amoniaku, kitéry do-
skonale wyraza pragnienie kobiety, aby wuzy-
skaé¢ efekt ton w ton lub koloru podobnego do jej
naturalnego z jasnymi i zywymi refleksami.

Jego formula jest wzbogacona o wosk pszczeli, ktéry ma
dziatanie kojqce i ochronne oraz o Olejek Limanthes Alba,
ktéry nadaje wiosom potysk i blask bez ich obcigzenia.

Najnowsza koloryzacja juz dostepna w salonach Maniew-
ski oraz wybranych salonach Farmagan.

Znajdz najblizszy salon na stronie www.farmagan.pl/salony

www.farmagan.pl
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Droga Czytelniczko,
Drogi Czytelniku,

Jestesmy bardzo szczedliwi, ze mozemy
oddaé¢ w Twoje rece kolejny numer Ma-
gazynu HMC. Ostatnie miesiqce byty dla
nas wszystkich prawdziwym wyzwaniem.
Nie poddajemy sie jednak i odwaznie pa-
trzymy w przyszio$¢. Zmienito sie wiele.
Wciqz jednak naszym priorytetem pozo-
stajq zdrowe i piekne wilosy. Magazyn to
skuteczne patenty na to, jaok dbaé
o wiosy i sprawdzone rady dotyczqce tego,
jaok wybieraé produkty.

Nie zabrakio réwniez ciekawych roz-
moéw. Pierwsza z nich to wywiad z Ma-
ciejem  Maniewskim, szczegdlny, ponie-
waz taki jest tez moment w zyciu i rozwoju
marki Maniewski. Rozmawiamy o planach,
prognozach, wyzwaniach i o tym, jak wazna
— zwlaszcza w momencie kryzysu — jest odpo-
wiednio przygotowana strategia.

Przyglqdamy sie, jak COVID 19 zmie-
nit branze fryzjerskq. Relacjonujemy, na
czym polega akcja ,Fryzjerzy Fryzjerom”
i co okazato sie najwazniejsze dla catego
srodowiska.  Chwalimy  sie¢  zmianami
w programie Akademii Maniewski i marki
FARMAGAN.

Przyglqdamy sie réwniez najnowszym tren-
dom, ktére analizujemy pod kqtem codzien-
nych potrzeb i checi wyrazenia siebie. Radzi-
my, jak dbaé o siebie w mgdry sposéb.

ek

Kilka godzin to czas, ktéry spedza u fryzjera

Przyjemnej lektury.

kobieta kazdego miesiqca. Staramy sie zain-
teresowaé naszych klientéw wyselekcjonowa-
nymi tresciami. Dlatego zapraszamy Panstwa
do wspdtpracy reklamowej. Kazda z naszych
ofert jest dostosowana do indywidualnych
potrzeb reklamodawcy. Do Panstwa dyspo-
zycji pozostaje zespdt, ktéry tworzy unikalne
tresci z zakresu kontent marketingu i artyku-
téw sponsorowanych.

Chcesz dowiedzie¢ sie wiecej?
Napisz: redakcja@hairmclub.pl



Przekraczanie granic, wytyczanie nowych drég i zelazna konsekwencja. Maciej Maniew-
ski pokazal, ze w branzy fryzjerskiej nie ma podziatéw. Krytyke i narzekanie zastqpit roz-

wiqzaniami biznesowymi i kreatywnymi. Rozmawiamy z nim o pasji, filarze jakim byt,
jest i bedzie profesjonalizm i pandemicznym wyzwaniv.

Jak wyglgdat lock down w wydaniuv marki Maniewski?

To byto i wcigz jest olbrzymie wyzwanie. Swobodnie byloby rozmawiaé, gdyby to sie zakonczyto. Wskazniki i zalecenia nie sq jednak jednoznaczne.
Sytuacja sie normalizuje, ale nie koriczy. Wiele firm sobie nie poradzito. Wciqz nie znamy skali konsekwencji i nie wiemy, jak bedzie wyglgdata jesien.
Caty czas pracujemy nad rozwiqzaniami i staramy sie organizowaé na nowo.

Ale wrécilicie do pracy?
Tak. W nowym rezimie sanitarnym. W Magazynie HMC opowiada o nim Agnieszka Lesniak. Wciqz pomagamy tez innym fryzjerom.

W jaki sposéb?

Wszystko zaczeto sie, kiedy zamknelismy salony i pojawito sie wiele niewiadomych. Czuje sie reprezentantem branzy beauty. Traktuje to bardzo
powaznie. Sam niepokoitem sie o losy bliskich i pracownikéw marki Maniewski. To dzi§ ponad 120 oséb. Myslami bytem z catq branzq, z fryzjerami,
z ktérymi znam sie od 25 lat. Kazdy radzit sobie tak, jak tylko mégt. Najwigkszym wyzwaniem byto czekanie. Kazdy reagowat inaczej. Niektérzy
podejmowali emocjonalne, czesto desperackie decyzje. Brakowato poczucia bezpieczenstwa...

Byto widaé duzo napigcia réwniez w srodowisku...

Tak! Ale nie chciatem pozwalaé na komentarze, ze jestesmy ,specyficzng” i mocno podzielonq branzq. Postanowitem tqczyé, nie dzielié. Pytano
o porady, dzwoniono. Moja bliskos¢ komunikacyjna dawata wielu fryzjerom poczucie bezpieczenstwa. Czutem, ze to méj obowigzek, moja powinnosé.
Nagratem film, przypominajqc hasto ,,Stop podziatom, stop hejtowi”. Dawatem wsparcie. Szybko okazato sie, ze te filmy obejrzaty setki tysiecy ludzi.
To dodato mi skrzydet i upewnito w przekonaniu, ze warto mie¢ swoje zdanie. Tak powstata inicjatywa FRYZJERZY FRYZJEROM.




Co sie dzialo w jej ramach?

Powstaty osobne kanaty w mediach spotecznosciowych i strona www.
Zapraszatem réznych gosci do rozméw o przyszitoici fryzjerstwa. Pod-
czas pandemii zaczelismy robi¢ spotkania, aby fryzjerzy skupili sie na
edukacji nie na problemie. Kreacja jest najlepszym lekarstwem. Daje
upust emocjom. W wielu sytuacjach ratuje. Dlatego zorganizowalismy
réwniez specjalny konkurs (przyp.red. prace fryzjieréw znajdziesz na
stronie 10). Najwazniejsze jest jednak, ze zadziatata najwazniejsza
idea — solidarnos¢ i konsekwencja pod kgtem wsparcia i edukacji.

Jak utrzymywaliscie kontakt z klientkami?

Zorganizowali$my akcje #domowespa. Ten hasztag znakomicie radzi
sobie w sieci. Przygotowalismy specjalny system konsultacji on-line, aby
klientki mogty zadbac¢ we wtasciwy sposéb o swoje wlosy w domu. Fila-
rem mojego manifestu, ktéry towarzyszy od lat mojej marce jest stowo
PROFESJONALIZM. Jesli co$ ma byé profesjonalnym produktem, po-
winno by¢ dostepne do sprzedazy tylko w ramach profesjonalnych ka-
natéw, z rekomendacji profesjonalistéw, a w szczegdlnosci w salonach
z ust fryzjerdw, ktérzy wiedzq o wlosach klientéw najwiecej, pracujq
z nimi rzetelnie czasem po kilka godzin — ich porady sq bezcenne.
Uwazam, ze jednym z obowiqzkéw fryzjera jest réwniez edukacja Pan
i Panéw przychodzqcych do salonu. To co dzieje sie w Waszych do-
mach, powinno byé naturalnym przediuzeniem pielegnacji profesjonal-
nie wykonywanej w salonie. Edukacja to moja misja.

Dzieki czemu przetrwata marka Maniewski?

Dzieki fundamentowi. Sprawdzit si¢ zabezpieczony system sprzedazy
internetowej. Moglismy polecaé jako fryzjerzy najlepsze produkty. To
ochrona przed systemami, ktére atakujq stylistow, przed sklepami in-
ternetowymi tworzonymi przez hurtownie, przed stoiskami w galeriach
handlowych. To sklepy stosujqce rézne praktyki przecen, ktére mogq
szkodzi¢ srodowisku. To powoduje, ze fryzjerzy nie majq rozwinietych
mozliwosci sprzedazy, a tylko rekomendacji. Udostepniajq swojq wie-
dze, a zakupdéw dokonuje sie gdzie indziej. To nie fair. Zmieniam to.
Edukacja nawet ta w wersji lock-down — musi wigzaé sie z monetaryza-
cjq systemu rekomendacji i gwarancjq kupna oryginalnych produktéw
o wysokiej jakosci. Klient musi czué si¢ bezpiecznie. Podobnie jak fry-
zjer. To mdj manifest, zawodowe ABC, ktére pozwala na rozwdj indywi-
dualnego biznesu, a nie wpieranie infereséw monopolistow.

Jak zabezpieczony jest system FARMAGAN?

Kosmetyki w sieci sq 10% drozsze, w salonie mozna korzystaé z nizszych
cen. Chodzi o to, aby klient siegat po rzetelnq, profesjonalng porade.
Ktania sie edukacja, o ktérej tak wiele méwie. Ustuga premium musi by¢
potqczona — sktada sie na niq praca, ale i doradztwo. Dzieki bezpiecz-
nemu, szczelnemu systemowi przetrwalismy. Do tego samego zachecam
tez wszystkich fryzjeréw. Rynek wymaga promowania dobrych prak-
tyk biznesowych, fachowosci fryzjeréw. Internet daje mozliwosci, ale to
jedynie narzedzie, ktére moze stuzyé bezpiecznemu systemowi. Bede
namawiat fryzjeréw, aby tworzyli system rekomendacji, aby poszli za
naszym przykladem. Mam nawet specjalny zespét graficzny i ds. social
mediéw. To ludzie, ktérzy bedq stuzyli radami fryzjerom. To jest nowa
definicja poczucia bezpieczenstwa. Fryzjerzy powinni by¢ wazniejsi niz
hurtownie. Klienci tez powinni mie¢ tego swiadomos¢.

Jak to dzialato podczas pandemii?

Najtatwiej bedzie mi odpowiedzieé, przytaczajqc historie klientéw,
ktérzy podzielili sie swoimi doswiadczeniami z tego trudnego czasu.
W przypadku salonu Agnesse Boruri HairStyle z Zabrza oczywiscie mu-
siat by¢ zamkniety, ale to nie oznaczato zostawienia klientek samym so-
bie. Rafat Borun zadbat o to, aby miaty dostep do ulubionych produktéw
i przygotowywat dla nich kuracje pielegnacyine. To sprawito, ze tatwiej
byto mu przetrwaé. Cos sig dziato. Tego rodzaiju lekcje — raz odrobio-
ne — mogq by¢ doskonatym przyktadem na model odsprzedazy. Klient
wraca do salonu — nie do drogerii. Odsprzedaz moze by¢ czesciq bizne-
su — to zdanie bede Wam powtarzaé. Bardzo ucieszyty mnie tez stowa
Agnieszki wiascicielki salonu Agnieszka Gajda-Juzak Hair Designer z
Wroctawia. Powiedziata, ze dzigki zamknigtemu systemowi mogta spac
spokojnie. Wszystko dlatego, ze dotrzymalismy obietnicy dotyczqcej
nie obnizania cen w internecie... A przeciez moglismy to zrobi¢. Podczas
pandemii kazdy walczyt o przetrwanie, dziatalismy na emocjach, chcie-

lismy zarabiaé. Ale tutaj zadziatata konsekwencja. Skoro kontrola byta
utrzymana w tak trudnym momencie, to buduje zaufanie, ze tak bedzie
juz zawsze. Dla nas bezpieczenstwo fryzjerdw jest podstawq. W korcu
udato sie stworzyé system, z ktdérego sam chciatbym korzystaé.. Chodzi
o powazne traktowanie. Kontrola daje bezpieczenstwo. Ciesze sig, ze stwa-
rzam warunki innym w marce FARMAGAN. Poczgtkowo wahatem sie, czy
fryzjer moze zajmowaé sie dystrybucjq. Okazuje sie, ze to byt strzat
w dziesiqtke. Fryzjerzy czujq, o co chodzi z poczuciem bezpieczenstwa.
Najwazniejsze, ze to dziata i klienci sq zadowoleni. W biznesie moze
by¢ wiele trudnych okreséw. Dobra sprzedaz w salonie moze by¢ filarem
w kryzysie. FARMAGAN nie ma przedstawicieli handlowych. Nikt na nikim
niczego futaj nie wymusza. Fryzjerzy nie sq atakowani dziwnymi akcjami,
naciskani telefonami. To oni sami kontaktujq sie z nami. Tak to ma dziataé.
Ciesze sig, ze udato mi sie stworzy¢ idealne warunki dla fryzjeréw, na
jokie sam czekatem i o jakich marzytem. Wspétpraca miedzy fryzjerem
a dystrybutorem powinna opierac sie na szacunku i poczuciu bezpieczen-
stwa.Trzeba graé fair.

Co zmienito si¢ w Akademii Maniewski?

25 lat jestem fryzjerem, a od 20 szkole ludzi w catej Polsce — eduka-
cja jest najwiekszq sitq. Pozwala uzyskaé najwazniejszy rodzaj pewnosci
siebie — pewnos¢ siebie zawodowq. Od zawsze Humaczytem tez, ze to
trening czyni mistrza. Najwazniejsze, zeby nie ulegac impulsom i nie pod-
dawac sie modom rynkowym, ale mie¢ wewnetrzny plan, swojq strategie
i za tym podqzaé. Najwazniejsze w edukacji niezmiennie regularnosé.
W zwiqzku z tym przygotowatem kolejny plan szkoleniowy, ktéry od
jesieni bedq mogli poznaé wszyscy zwolennicy dobrej edukacji fry-
zjerskiej. Z uwagi na to, ze plan joki przygotowatem dla Akademii
Maniewski jako gtéwny jej kreator jest planem rocznym dla kursantéw.
Juz pod koniec roku bedzie mozna zapisaé sie na kolejny rok. Nie za-
braknie specjalnych ofert i bardzo atrakcyjnych cen jak i specjalnych,
gratisowych spotkan ze mng — co obiecywatem m.in. osobom, ktére
tak chetnie przytqczyty sie do akcji Fryzierzy Fryzjerom. (przyp.red.
wiecej o Akademii Maniewski znajdziecie na stronie www.maniewski.
pl/akademia). Przygotowujemy roczny program, gdzie bede wspo-
magaé fryzjerébw w cafej Polsce. Mamy setki tysiecy obserwujqgcych.
Chcemy dawaé przyktad. Kilka razy w ciqgu roku — a regularnos¢ to
sukces — bedziemy spotykaé sie z fryzjerami. To nowosé. Zobowigzanie
i gwarancja rozwoju. Program bedzie tez wzbogacony o dodatkowe spo-
tkanie ze mnq poswigcone najnowszej kolekgji. Po ukonczeniu kursu dosta-
je sie certyfikat i znak jakosci ,,Maniewski recommends” na rok do przodu
— czyli na rok 2022. Trendy i kolekcje zawsze wyprzedzajq tendencje
w modzie. Za tym idzie tez caly system wsparcia w mediach spotecz-
nosciowych, w magazynach tradycyjnych i elektronicznych. Wspieramy
w ten sposdb biznes, ktéry stawia na jakos¢. Certyfikaty bedq tez per-
sonalne i obejmowaé caty salon, jesli dany wtasciciel przeszkoli razem
z nami wigkszq czes¢ swojego personelu. To wzmocnienie biznesu i przy-
cigganie swiadomych klientéw. System wsparcia to réwniez przeka-
zywanie klientéw, ktérzy bardzo czesto proszq mnie o rekomendacje
sprawdzonego salonu w danym miescie. Przekazywanie klientéw mozliwe
jest tylko wtedy, kiedy szkolicie sie regularnie i mamy 100% pewnos¢,
ze ktos trafia w najlepsze rece. Znéw kiania sie konsekwentna edukacja.

Co z klientkami?

Zmiany, zmiany, zmiany Moje Drogie. Razem z instruktorami Maniewski
i FARMAGAN pracujemy nad kolejnq kolekcjg, ktéra bedzie wyprze-
dza¢ trendy. Mam nadzieje, ze uda nam sie Was zaskoczyé, a nasze
propozycje pozwolq wydoby¢ piekno z kazdej z Was. Zachecam Was do
wspdlnego szukania inspiracji i czytania bloga Maniewski. To darmowa
skarbnica wiedzy i gotowy poradnik produktowy.

Rok 2020 to réwniez zmiany w Twoim zyciu prywatnym.

Jak mieszka si¢ w nowym domu?

W zyciu warto marzy¢ i trzeba to robié. Zawsze marzytem, aby miesz-
ka¢ na peryferiach Warszawy i mie¢ miejsce, do ktérego bede wracad,
chcqc ztapaé balans. Dwadziescia kilka lat zycia w ciggtym ruchu, szkole-
nia, pokazy, zrobity swoje. To mocny ubytek energii, ktérq trzeba gdzies
odnawiaé. Na kolejne treningi i wyzwania biznesowe trzeba mieé site. Od
zawsze czerpatem jq z natury. Obcowanie z niq byfo dla mnie niezwykle
wazne. Nie zatrzymywatem sie. Wolna niedziela? Co$ takiego przez lata
nie istniato. Marzytem o miejscu, ktére pozwoli mi sie zatrzymaé, spojrzeé
w niebo, postuchaé¢ drzew i poczytaé ksigzke. Udato sie!



Ale Twéj dom to nie jest tylko przestrzen relaksu, prawda?
Nie bytbym sobq, gdyby bylo inaczej. Praca to moja wielka pasja.
W zyciu zawsze staratem sie fqczyé przyjemne z pozytecznym, marzy-

tem, zeby we wtasnym domu, na ktéry czekatem wiele lat mie¢ wiasne
studio. Miejsce, w ktérym mozna tworzy¢ i nic mnie nie krepuje. W kazdej
chwili moge tam zej$¢, dziataé, robi¢ plany techniczne, tworzy¢ kolekcje.
A tym samym dzieli¢ sie mojq wiedzq z innymi dzieki studiv nagranio-
wemu.

Zbudowates$ je w garazu?

Tak! To sentymentalna podréz do tego, jak przed laty rozwijatem marke
Maniewski. Pierwszy salon réwniez powstat w garazu. Tym razem wia-
$nie w takiej nietypowej przestrzeni stworzytem co$ innego, czyli studio.
To stamtqd tqcze sie poprzez specjalne relacje LIVE z fanami, klientkami,
klientami i branzq fryzjerskq. Z uwagi na profesjonalne przygotowanie
przestrzeni przeniedliémy tam wszystkie nagrania mojego kanalu na
YouTube.

Spolecznosé kanalu na YouTube zbliza sig¢ do stu tysigcy obserwujq-
cych. Jak powstajq kolejne odcinki?

Mozna powiedzie¢, ze na zaméwienie klientek i klientéw. Staram sig do-
bieraé¢ tematy w sposéb poradnikowy. Radze, jok dbaé o wlosy i czym
sie kierowaé, dobierajgc fryzure. Caty czas edukuje. Kazdy z odcinkéw
to porcja skondensowanej wiedzy. Opracowuje praktyczne porady, pro-
ste tricki, co$ co kazdy moze zastosowaé. Fani czesto zaczepiajg mnie
i potwierdzajq, ze taka wiedza jest bardzo potrzebna. | owszem mégt-
bym robi¢ kanat o wszystkim i o niczym, to chwytliwe i tatwe — ja wole-
jednak inng droge. Wiem, ze ode mnie wymaga sie wiecej. Sam tego
od siebie wymagam. Zachecam do subskrybowania i §ledzenia tego, co
sie dzieje. Pamietajmy, ze jesteSmy tez na Instagramie - www.instagram.
com/maniewski-  bijgc rekordy popularnosci wiréd branzy i klientek
i gromadzqgc ponad 102 000 spotecznosé.

Jakie sq Twoje plany? Czlowiek o tak wielu talentach i tak szerokim
spectrum mozliwosci musi mieé¢ trudny wybér, podejmujgc decyzije,
czemu si¢ poswiecaé...

Co$ w tym jest. Rozwdj biznesu, tworzenie kolekcji, nowe marki, eduka-
cja, nie méwiqc juz o sesjach zdjeciowych czy programach telewizyjnych.
Telewizja oznacza czesto wyjazd na kilka miesiecy i przemieszczanie
sie z jednego planu zdjeciowego na drugi. To niekonczgca sie praca
i odpowiedzialnosé. Traktuje to bardzo powaznie. | to prawda, jest tego
sporo, a doba wciqz ma tylko 24 godziny. Ale edukacja to podstawa.
Zaréwno sam doskonale sie na catym sSwiecie. Rozwdj to obowiqgzek
kazdego. W najblizszym czasie zaczynam prace z instruktorami marki
Maniewski, stawiam na tych najbardziej wymagajgcych i kreatywnych.
Mam mocny zespdt, a wierze, ze bedzie jeszcze lepszy. Rok 2021 bedzie
zwiqzany z doskonaleniem. W koncu zaufaty nam setki tysiecy klientéw
w Warszawie, Krakowie, Katowicach, Wroctawiu, Rzeszowie i Bukowi-

nie. Czesto pokonujq setki kilometréw. Muszq dostawaé ,,efekt wow™.
FARMAGAN, ktéry sprowadzitem do Polski, stat sie znakiem jakosci.
Poczqtkowo produkty zostaty sciqgniete do kraju dzigki moim klientom.
Potem podzielitem sie z kolegami i kolezankami z branzy. Do fryzjer-
stwa zawsze podchodze z pasjq, podobnie do dystrybucji. Biznes musi
taczyé sie z profesjonalizmem. FARMAGAN nigdy nie bedzie figuro-
wat na tanich stronach internetowych. Klienci bedq kupowaé go tylko
w salonach dzieki profesjonalnym rekomendacjom. Czas na kolejny po-
ziom jakosci ustug. Pracuje nad nim. Bede przyglgdat sie naszemu sys-
temowi i bede go kontrolowat. Lepsze jest wrogiem dobrego. Poza tym
caly czas sie ucze. Moje podréze szkoleniowe trwaijq od 25 LAT. Bytem
w najlepszych akademiach fryzjerskich swiata (Allilon, Toni&Guy, czy
Sassoon). Ostatnio mam intensywne treningi z akademiq Senzi i Zgat —
to automatycznie daje energig, pomysty i rozwigzania dla salonéw, a
wiec dla kursantéw Akademii Maniewski. Inspiracje to jedno, ale to for-
my salonowe, uzytkowe, utatwiajq codzienng prace. Chee dzieli¢ sie do-
swiadczeniami. Wracamy do korzeni naszej marki. Kiedy powstata 15
lat temu najwazniejsza byta perfekcja i precyzja strzyzen nozyczkami.
Nic sie w tym temacie nie zmienito. Szanujemy swoje korzenie i podwa-
liny systemu edukacyjnego, ktéry stworzylismy . To inwestycia w wiedze
i profesjonalizacje rynku. Programéw szkoleniowych ze strzyzen bedzie
U nas jeszcze wiecej i zobaczycie to réwniez w naszych social mediach.

Urodziny marki to okazja do podsumowan. Czy pracujesz nad ma-
nifestem?

Oczywiscie. Robie to od kilkudziesieciu lat. Zbieram doswiadczenia.
Najwazniejszym filarem mojej marki jest PROFESJONALIZM. To on
przektada sie na sposéb dziatania salondw, system szkolenia fryzje-
réw, umowy, ktére zawieram. Jestem artystq i biznesmanem. Powotany
przeze mnie M Klub to firma dystrybucyjna, ktéra nie tylko umozliwia
dostep do najlepszych moim zdaniem kosmetykéw na rynku — mam
na mysli marke FARMAGAN. Ale daje mojej branzy gotowe rozwig-
zania biznesowe, ktére pozwalajq rozwijaé witasne firmy. Rok 2020
to bedzie przetomowy czas. Selekcjonujemy salony, z ktérymi pracuje
FARMAGAN. Wybieramy tylko najlepszych partneréw. To ma by¢ eli-
tarne grono. Grupa, ktéra ustala zasady. Rozwijamy systemy sprzeda-
zy liniowej potqczone z programami edukacyjnymi. Stali klienci marki,
kupujqc towar z bardzo dobrym rabatem, otrzymujq od nas regularne
szkolenia w systemie wtasnie liniowym, prowadzone przez najlepszych
instruktoréw marki FARMAGAN - doskonali fachowcy od strzyzen
i kolorysci. Jesteémy dumni m.in. ze wspdipracy z Sebastianem
Curyto oraz z Pawtem Kaminskim, z ktérym pracuje od lat. Dodatko-
wo wspomaga nas Akademia Maniewski i ja jako jej gtéwny kreator.
Klienci FARMAGAN majq dostep do tej jakosci i rozliczen liniowych.
A lista instruktoréw jest bardzo dtuga. To przyjaciele, z ktérymi nie raz
wystepowatem na scenie, tworzgc pokazy i programy edukacyine.
Klienci FARMAGAN dostajq wiec nie tylko produkty, ale rzetelny sys-
tem szkoleniowy. Wiecej informacji na ten temat mozecie znalezé na
www.farmagan.pl i www.maniewski.pl/akademia. A w koficu to tre-
ning czyni mistrza i stanowi gwarancje powracajqcych klientéw, ktérych
mozemy zaskakiwaé wcigz na nowo. Pokazujemy, ze rzetelnos¢, pasja
i profesjonalizm pozwala przenosi¢ géry. Nagradzamy dobre praktyki.
Odrzucamy drogi na skréty. Konsekwencja poptaca. Doskonale widze
to, obserwujqc mojg marke. Wiem tez, ze ma wysokq cene. Dlatego
chce dzieli¢ sie swojq wiedzq. Dla klientek przygotowaliémy nowosci.
Tym razem zabiore Was w podréz nie tylko do Wioch, ale i do Au-
stralii. Juz kilka lat temu znalaztem tam niezwyktq marke. To pierwsze
produkty na rynky, ktére sq w petni weganskie. Pojawidijq sie inne mar-
ki, ktére przypisujq sobie takq range, ale to tylko chwyt marketingowy
i zawierajq na przyktad siarczany. W przypadku Davroe fryzjerzy tez
powinni trzymaé reke na pulsie. Bedq mile zaskoczeni. Maniewski caty
czas przekracza granice i ustawia poprzeczke bardzo wysoko.

(Y\ ac ¢\ mQ—"'e“‘“‘



Zycie w ciqglym biegu, tysiqce spraw do zalatwienia i dluga lista obowiqzkéw
- tak standardowo wyglgda kazdy dzien Macieja Maniewskiego. Sprawdzilismy,
jak radzi sobie z ogromem pracy i tqczy rézne aktywnosci

Szybkie poranki

Pobudka raczej bez budzika. Nattok mysli nie pozwala diluzej spad.
Jestem bardzo aktywnym czfowiekiem i to odzwierciedla sie w mojej
codziennosci. Uwielbiam muzyke. Dlatego rano lubige zaczyna¢ dzien
na przyktad z Novikq. Od dawna pracujemy ze sobq i jej muzyka
skutecznie taduje baterie. Czego uzywa fryzjer we wilasnej tazience?
U mnie to od kilku tadnych lat FARMAGAN. Nie wyobrazam sobie
codziennosci bez kosmetykéw ACTION, wzmacniajgcych skére i wihosy.
Doskonale radzq sobie z problemem wypadania wioséw. Uwielbiam
tez serie POINT i POINT BARBER. Efekt stylizacji w ciqggu 60 sekund
to co$ dla kazdego faceta. Poranna rutyna to réwniez Merz Spezial.
Biore drazetki dwa razy dziennie. To dla mnie gwarancja witasciwej
suplementacji, a tym samym mqdrego zadbania o wtosy réwniez od
srodka. Po szybkim $niadaniu wyruszam prosto do pracy.

Intensywne przedpotudnia

Po wejsciu do salonu zawsze zaczynam czes$é biurowq. Prowadzenie
duzej firmy, jakq jest marka Maniewski, to zobowiqgzania i duza odpo-
wiedzialnos¢. Mam zespdt, na ktéry moge liczyé, ale jednoczesnie to ja
jestem odpowiedzialny za kreacje i nowe pomysty, zachecam do dzia-
tania, ciqgle proponuje co$ nowego. W dalszej kolejnosci odbieram
telefony biznesowe, kontaktuje sie z moim dziatem social media w ra-
mach specjalnej grupy na FB, konsultuje scenariusze nowych odcinkéw
mojego programu na YT, rozmawiam z pracownikami. W koncu pod-
chodze do fotela i zaczynam spehiaé sie jako fryzjer. To sprawia mi
najwiekszq frajde. Dzieki temu, wiem, ze wybratem stusznie.

Siesta w pracy?

Szybki lunch w warszawskim Vitkacu, ktérego restauracja czesciowo
staje sie moim biurem, to zaledwie chwila wytchnienia. Szybko wracam
do salonu. Czekajq na mnie kolejne klientki. Gdy tylko skoriczymy kon-
sultacje i na ich glowach pojawiq sie wymarzone fryzury, bede mégt
skoncentrowaé sie zndw na pracy biurowej. Od rana na skrzynce ma-
ilowej pojawiaijq sie kolejne wiadomosci i propozycje wspdtpracy. Kur-
sanci Akademii Maniewski piszq do mnie z prosbami o rady, cztonkowie
zatozonej przeze mnie grupy Fryzjerzy Fryzjerom réwniez majgq mase
pytan. Salony powoli wracajq do pracy po pandemii. To czas, kiedy
musimy sie podwdjnie wspieraé. Staram sig¢ zawsze mie¢ dla nich czas.

Czas do domu

Méj standardowy dzien wypetnia praca. Dlatego tak doceniam,
ze moge wréci¢ do domu. Pod Warszawq mieszkamy z mojq na-
rzeczonqg od kilku miesiecy, ale Smiato mozemy powiedzie¢, ze to

nasz wymarzony dom. Urzgdzony zgodnie z planem, dostosowany
do naszych potrzeb. Na scianach znajdujq sie zdjecia z kolekji przy-
gotowanych przeze mnie. Przestronna kuchnia. Specjalnie zaprojek-
towana tazienka, ktéra stanowi naszq prywatnq strefe relaksu. Za-
dbalismy, aby jej wnetrze cieszyto oko i utatwiato dbanie o siebie.
Taki efekt udato nam sie osiqgngé za sprawq toalety myjqgcej GEBERIT
AquaClean Sela, ktéra zachwyca ponadczasowym designem i spra-
wia, ze zwykta fazienka zmienia sie w domowe SPA. AquaClean to
toaleta, ktéra myje strefy intymne cieptq wodq. Dodatkowo umywal-
ka z serii GEBERIT Acanto z powierzchniq odktadczq dodaje naszej
tazience lekkosci i utatwia dostep do ulubionych kosmetykdw, ktérych
nie ukrywam, mamy sporo. W domu jest réwniez specjalne studio,
ktére umozliwia mi nagrywanie kolejnych odcinkéw Metamorfoz na
méj kanat na YT. Oboje czujemy sie tutaj swobodnie. To dobra prze-
strzen, aby odpoczywaé i pracowaé na kolejnymi projektami. To re-
alizacja mojego marzenia, ktére zaszczepit we mnie méj mentor, czyli
dziadek. Czesto zastepowat mi ojca. Dom otacza natura. To otwiera
pole réznych aktywnosci. Dlugie spacery, moja ukochana jazda na
rowerze i nowos¢, czyli praca w ogrodzie. Pokochatem to! Juz troche
chyba przedwczesnie wiem, jak bedzie wyglgdata moja emerytu-
ra - wiasnie tak. Ale dom to tez miejsce, gdzie obmyslam pomysty
na kolejne aktywnosci. O tych najwazniejszych bede informowad juz
niebawem.
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COVID-19

A PRACA SALONOW

Salony fryzjerskie i kosmetyczne po czasie
zamkniecia wrécity do pracy. Nikt nie jest jednak wol-
ny od obostrzen. Rejestracja jest mozliwa tylko przez
telefon bqdz strony www, a wilasciciele i pracownicy
muszq stosowac sie do zasad rezimu sanitarnego.
O nowej rzeczywistosci pracy rozmawiamy z Agniesz-
kg Lesniak, Dyrektor Generalnq Salonéw Maniewski.

Jak pandemia wplyneta na prace salonéw?
Niestety takie, jok za
czaséw przed ogloszeniem pandemii. Ze wzgledéw bez-

znaczqco. Nic juz nie jest

pieczenstwa zmniejszyta sie ilos¢ pracujgcych jednoczesnie
fryzjeréw, przez co znacznie wydluzyt sie okres oczeki-
wania na wizyte u swojego ulubionego stylisty. Prioryte-
tem jest dla nas bezpieczenstwo. Pracownicy swojq prace
wykonujq z zachowaniem wszelkich sSrodkéw ostroznosci,
swoich klientéw przyjmujq w maseczkach bqdz w przytbi-
cach. W powietrzu natomiast wyczuwalna jest won srodkéw
dezynfekujqcych, mieszajqca sie z zapachem uzywanych pro-
duktéw, tworzqc nieznane nuty zapachowe.

Jakie dodatkowe Srodki ostroznosci sq jeszcze stosowane?
Przede wszystkim przyjmujemy klientéw wylqcznie po wcze-
$niejszym umodwieniu sie za pomocq srodkéw zdalnych, czyli
telefonicznie bqdz za pomocq rezerwacji online. Poczekalnie
zostaty wytqczone z uzytku, co za tym idzie klient jest zapra-
szany do salonu o konkretnej godzinie. Nie ma tez mozliwosci
przybycia do salonu z osobq towarzyszqcq. Rzeczy osobiste
klientéw przechowujemy w odpowiednio przygotowanych
do tego workach jednorazowych, by nie stykaty sie ze sobq.
Materiaty pomocnicze zostaty zastgpione jednorazowymi,
a przestrzen pomiedzy stanowiskami wynosi minimum 1,5 m.
Czas wykonywanych ustug réwniez ulegt zmianie-zostat wy-
diuzony na poczet dokladnej dezynfekcji stanowiska pracy
po kazdym obstuzonym kliencie. Z salonéw znikneta prasa
w zwiqzku z panujgcymi obostrzeniami, nie mozna tez uzytko-
waé wtasnego telefonu komérkowego na terenie salonu. Pra-
cownicy majq obowigzek zastaniania ust i nosa oraz noszenia
rekawiczek jednorazowych przy kazdorazowym wykonywaniu
ustug. Salony zostaly wyposazone w urzqdzenia oczyszczajg-
co-filtrujgce powietrze, co wspomaga walke z wirusami.

Jak zmienity si¢ realia pracy fryzjerow?
Diuzszy czas pracy i mniejsza liczba klientéw, to efekty dostosowania

sie do nowych obostrzen. Nie moze byé mowy o opédznieniach. Fryzjer
musi wykonaé danq ustuge w przewidzianym czasie, dlatego klient, kté-
ry chciatby dodatkowq pielegnacje, bqdz innq dodatkowq ustuge musi
informowaé o tym recepcje w momencie rezerwacji terminu. Naktadanie
farby czy strzyzenie, gdy klient ma na twarzy maske, to réwniez nowosé,
ktéra stata sie wyzwaniem. Natomiast kwestia wymiany rekawiczek jed-
norazowych czy odkazanie narzedzi po klientach - to czynnosci, ktére
byty wykonywane w salonach Maniewski zawsze.

Na co powinni byé przygotowani klienci?

W pierwszej kolejnosci na fakt, ze w zwiqzku z zaistniatq sytuacjq trosz-
czymy sie o siebie wzajemnie. Co za tym idzie nie zatajamy waznych
informacji na temat witasnego stanu zdrowia, ani nie uchylaé sie od
obowiqzku noszenia maseczki, tudziez przytbicy w miejscach zamknie-
tych, jakimi sq salony fryzjerskie. Po przekroczeniu progu na kazdego
czeka formularz dotyczqcy obecnego stanu zdrowia oraz stanowi-
sko, gdzie nalezy starannie zdezynfekowaé dionie. Jesli klient nie jest
w posiadaniu wlasnej maseczki, oczywiscie wyposazamy go w niq. Klien-
ci mogq liczyé na wode w oryginalnie zapakowanych butelkach, mogq
przyjsé z whasnq kawq i ksiqzkq, ale ze wskazaniem, by wszelkie prywat-
ne rekwizyty trzymaé blisko siebie. Wszyscy mamy nadzieje, ze nieba-
wem obostrzenia znikng i bedziemy pracowaé w normalnym trybie.

www.maniewski.pl
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Hfryzijerzyfryzjerom

Panika, stres i wciqz wiele niewiadomych.
Pandemia coronawirusa egzaminowata i wciqz
egzaminuje branze beauty. Nadal potrzebna jest
solidarno$é i zdrowy rozsqdek. Akcja ,,Fryzje-
rzy Fryzjerom — stop podzialom” wecale si¢ nie
konczy. Program wsparcia zainicjowany przez
Macieja Maniewskiego nadal bedzie pomagat
fryzjerom. Skutki Covid 19 bedq odczuwalne
przez najblizsze miesiqce dla nas wszystkich. To
Z kolei oznacza coraz wiecej znakéw zapytania
z jednej, ale tez szans pomagania sobie z drugiej
strony.

W ramach akcji Fryzjerzy Fryzjerom ogtoszono réwniez ogélnopolski konkurs
»POEMATY FRYZJERSKIE”, w ramach ktérego fryzjerzy z catego kraju mogli
pochwali¢ sie swoimi dokonaniami. Sposréd 130 zgtoszeri wybrano te najcie-
kawsze w trzech kategoriach: fryzura meska, damska i fryzura alternatywna.
Prace oceniato jury zlozone z ekspertéw branzy. Zasiedli w nim Matgorzata
Babicz, Maciej Maniewski i Pawet Kaminski. Najbardziej kreatywni fryzje-
rzy otrzymali nagrody w postaci szkolen, narzedzi i kosmetykow.

Covid 19 sprawil, ze wszyscy fryzjerzy stali sie
réwni. Nazwa salonu czy firmy, z ktérymi wspét-
pracuje dany fryzjer nie miaty znaczenia, chodzito
o zjednoczenie. Tylko wspdlny gltos moze byé sty-
szalny i spowodowaé realng zmiane. Powstaty
osobne media spotecznoiciowe www.facebook.
com/fryzjerzyfryzjerom.pomoc, ktéry zgromadzit
10 tysiecy obserwujqcych i specjalna grupa na tym
samym portalu zrzeszajgca 5 tysiecy przedstawi-
cieli branzy.

Stop hejtowi to kolejne wazne hasto. - Jesli chce-
my pomocy i chcemy czué wsparcie, nie mozemy
jednoczesnie hejtowaé wszystkich i wszystkiego.
To kolejna lekcja. Nie mozemy kopaé¢ pod sobq
dotkéw i wytykaé btedéw. Zamiast tego dziatajmy
konstruktywnie - apelowat Maciej Maniewski.

Idea to potqczenie i wymiana informacji. Co za tym
idzie o zaspokajanie wzajemnych potrzeb. Kazdy
dzien to inne decyzje. W ramach akcji ,Fryzjerzy
Fryzjerom” eksperci z réznych branz dzielili sie swo-
iq wiedzq. Mistrzowie prowadzili réwniez specjalne
szkolenia live. Spotecznoé¢ otrzymata tez wsparcie
marketingowe w postaci szkolen z social media.

Akcja bedzie miata swojq kontynuacje réwniez po
zakoriczeniv pandemii. Wciqz potrzebne bedq
szkolenia. Wsparcia oczekujq réwniez uczniowie,
ktérych edukacja zostata zamrozona. Srodowisko Patrycja Szustak
bedzie o nich pamietaé. Fryzjerzy Fryzjerom chcq
byé przyktadem solidarnosici dla innych grup za-

wodowych. www.fryzjerzyfryzjerom.pl
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Nietypowe  zestawienia, intrygujqce
dodatki i wszystko to, co przyciqga wzrok
— najnowsza kolekcja klientow FARMA-
GAN w wydaniu mody ulicznej inspiruje!

Zeskanuj kod,
aby obejrze¢ film

2 YouTube

Ulica definivje dzisiejszy styl, daje nieskonczenie wiele mozliwosci, réwniez
w zakresie stylizacji fryzur. IV kolekcja klientéw FARMAGAN dopasowuje
stylizacje do stylu bycia, jest unikatowa, wpisuje sie w obecne trendy.

Miejscem sesji byty najpiekniejsze plenery i miejsca Warszawy. Ta sceneria
idealnie pasowata do stylu i temperamentu modelek, swietnie uzupetnita
prezentowanq mode uliczng. Patac Kultury, ulica Ztota, czy Stare Miasto majq
osobliwq aure, stanowiq idealne odzwierciedlenie zatozen tej sesji.

Na skrzyzowaniu pasji i profesjonalizmu rodzi sie prawdziwa kreacja. Cenimy
najzdolniejszych i chcemy dawac¢ im szanse, promujqc talent i zaangazowa-
nie. Tak wiasnie dziata rodzina FARMAGAN. Nasi klienci regularnie tworzq
kolekcje, ktére sa wizytéwkq marki i ich talentéw. Mogq pracowaé pod okiem
najlepszych. Nie czekaj i rozwijaj sie razem z nami. Sprawdz, w jaki sposéb
marka FARMAGAN pozwoli Ci staé sie numerem jeden na rynku.



Ernest Kawa: Kolekcjq ,, Warsaw Dream” chcielismy w oryginalny sposéb podkresli¢ styl uliczny,
funkcjonalny, zywy i prawdziwy. Stylizacje autorstwa Anny Kofturiskiej, Bogustawy Grajewskiej,
Katarzyny Szewczuk i Piotra Szyszki majg w sobie sporq dawke kreatywnosci i swiezego spoj-
rzenia na fryzjerstwo. Podczas pracy na backstage’v widziatem olbrzymie zaangazowanie tych
stylistéw w tworzeniu kolekcji — chcieli kreowaé, zaskakiwaé... Cheé eksperymentowania, pasja
w tworzeniu stylizacji, dbatosé o kazdy detal, niebanalne rozwiqzania byly kluczem do sukcesu

kazdej wypracowanej formy fryzjerskiej.

Mariusz Stawski: Kolekcje ,, Warsaw Dream” dedykowalismy tym, ktérzy $wietnie odnajdujq
sie w miejskiej dzungli. Stylizacje, ktére miafem przyjemnosé koordynowaé przyciqgajq wzrok,
zwracajq uwage na kazdy detal, poczqwszy od garderoby, skoficzywszy na fryzurze. W IV
kolekcji klientéw FARMAGAN nie byto miejsca na przypadki. Stylizacje autorstwa Anny Koftun-
skiej, Bogusfawy Grajewskiej, Katarzyny Szewczuk i Piotra Szyszki to nie przebrania, fryzura to
obraz tego jacy jestesmy, jakie mamy wartosci, w jaki sposéb méwimy, poruszamy sie... Dlatego
kluczem wspélnym dla powstafych form byta obserwacja mody ulicznej, ktéra podczas sesji data
nam tak wiele mozliwosci kreacji.



 FARMAGAN

Piotr Szyszka Irokez Hair Styling | Gorzéw Wikp.
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KAMIENNA
SZLACHETNOSC

Nowe studio nagran urzqdzone w domu to pomyst Macieja Maniew-
skiego, aby byé w ciqglym kontakcie z widzami i edukowaé wszyst-
kich spragnionych wiedzy, dzieki nowym odcinkom na Youtube.
Nie od dzi§ wiadomo, ze scenografia to wazny element. Réwniez i tym
razem mistrz metamorfoz nawiqzuje do szlachetnosci i potegi sit natury.
W jaki sposéb?

Kamienne faktury bardzo korzystnie wptywajq na aranzacje przestrzeni.
W bezposredni sposéb odwotujq sie do natury, ktéra stanowi ponadczaso-
wq inspiracje podczas tworzenia wystroju wnetrz. Dlatego Maciej wybrat
ptytki ze wzorami kamienia - kolekcja Gra Graphite i White marki
Tubqdzin, aby zaznaczy¢ linie przejscia m ieszczeniami.

Inspiracji prosto z natury jest w domu Macieja znacznie wiecej. Black Pulpis
to innowacyjne ptytki gresowe, wchodzqce w sktad wielkoformatowej rodzi-
ny Monolith. Czarne ptytki z wyraznym, jasnym uzyleniem nasladujq szla-
chetny rysunek marmuru. Ponadczasowa czern w idealny ob pozwala
na stworzenie aranzacji nowoczesnych wnetrz i przesfrze‘mgfrznych.

Specchio Carrara to z kolei inspiracja marurem qurar jski

zachwycat artystéw i ludzi wrazliw o 10 ZaW:
nmarmur karraryijski”’ poch WO A
wyste jedne z nmwnqksz 3

tworz zieta tacy rzezblarze jak Michat Aniot czy Gi
nini. To z niego wyr




ODWIEDZ AUSTRALIE
BEZ WYCHODZENIA
Z DOMU

Wiosy sq atrybutem naszego piekna. Powinnismy dba¢ o nie tak, jak zyjemy - swiado-
mie, z poszanowaniem praw natury i jej bogactw. - Jako bardzo odpowiedzialna osoba

w tym biznesie stawiam najwazniejszq ,.kropke nad i’ w catej karierze zawodowej i stqd
decyzja o sprowadzeniu do Polski marki DAVROE - méwi Maciej Maniewski.

Jak dluga jest lista Twoich podrézy?

Od ponad 20 lat zyje w drodze. Kolejne przystanki na mo-
jej trasie wyznaczaty szkolenia, pokazy, konsultacje. Szybko
zaczqtem przekraczaé granice, szkolgc fryzjeréw w catej
Europie. Podréze zawsze pozwalaty mi zbieraé inspiracje ze
swiatowych Akademii, ale réwniez z kultury, wyglgdu ludzi
w miejscach, ktére odwiedzatem. Nigdy nie przestaje ob-
serwowad, niezaleznie od tego, czy to podréze zawodowe
czy prywatne. Nawet podczas najlepszych wakacji szukam
inspiracji i wzorcéw do nasladowania. Zwracam uwage na
trendy nie tylko modowe, ale i biznesowe. Tak byto w przy-
padku Australii.

Co znalazte$ na tym kontynencie?

Pokochatem go. Znalaztem tam modowq marke, ktérej bra-
kowato na polskim rynku. Jest naturalna i weganska. To ma
dla mnie olbrzymie znacznie. Szukatem witasnie takiego pro-
duktu, ktéry zgodnie z zasadami etyki bede mégt rekomen-
dowaé moim klientom. Proponuje im tylko najlepsze i naj-
bardziej skuteczne rozwiqgzania. Konsekwencja i spéjnosé sq
dla mnie bardzo wazne. Chciatem tez zadbad o fryzjeréw.

Co to znaczy?

Przeciez to My fryzjerzy spedzamy w salonie kilka godzin
dziennie. To ciqgta praca z produktem, ktéry trzymamy
w rekach i ktérego ciqgle uzywamy. Im zdrowsze kosme-
tyki, tym w mniejszym stopniu ingerujq w naszq skore
i caty organizm. Bezpieczenstwo i zdrowie to priorytet.
Kolejnym jest jako$¢. Musimy pamietaé, ze szefem kaz-
dego fryzjera jest jego klient. To ona nam ptaci i ufa.
Dlatego powinien dostaé to, co jest najlepsze na swiecie.
To na jego glowie uzywamy kosmetykdw, ktére przez
skoére dostajq sie do organizmu. Stqd jako bardzo odpo-
wiedzialna osoba w tym biznesie stawiam najwazniejszq
wkropke nad i” w catej karierze zawodowej i postanowi-
tem sprowadzi¢ do Polski DAVROE. To kosmetyki w 100%

weganskie i nietestowane w zaden sposéb na zwierze-
tach. Podstawowa zasada firmy to nie szkodzié. Od 1930
roku rodzina Dresslier, do ktérej nalezy marka, utrzymuije
pozycie lidera w sektorze produktéw pielegnacyjnych
w Australii. Sekrety piekna i dbania o urode przekazy-
wane sq z pokolenia na pokolenie. To dla mnie bardzo
istotne.



Co jeszcze je wyrdéznia?

To zdecydowanie najlepsze produkty, z jakimi miatem okazje
pracowaé pod kqtem delikatnosci i lekkosci, dziatania i zapachuy,
ale tez co jest dla nas réwniez wazne — ciekawego designu.
W peti przekonany sprowadzitem juz te kosmetyki do salonéw
Maniewski, gdzie najlepsi stylisci marki odpowiednio je testowa-
li. Tym samym sprébowali tych kosmetykéw wszyscy klienci mojej
marki.

Jak reagowali?

Podobnie jak My, czyli fryzjerzy. Zachwytom nie ma konca.
Widaé to tez po decyzjach klientéw. Nie szukaijq juz zamiennikéw.
Wiedzq, ze Davroe spehia ich oczekiwania w 100% - dziatanie,
skutecznos¢, zdrowie, lekkosé. Pamietajmy, ze stowianskie wiosy
naszych klientek sq bardzo wymagaijqce. Po wielu prébach i mie-
siqcach testow kosmetykéw salonach, jestem pewien, ze powtd-
rzymy sukces taki sam, jesli nie wiekszy, ktory osiqgnety kosmetyki
FARMAGAN. Po prostu wybrali nas fryzjerzy. Chcieli mieé rzetelne,
dobre i rzemieslnicze produkty w swoich salonach. DAVROE to ko-
lejny krok do przodu. To produkty jakich w Europie jeszcze nie byto.

Jaki system sprzedazy bedzie im towarzyszyt?

Opieramy sie na sprawdzonym juz modelu. Szczelnym, rzetelnym,
kontrolowanym i profesjonalnym systemie odsprzedazy. Juz teraz
widze, ze rosnie liczba oséb, ktérym chcemy to zaproponowad.
Daje to olbrzymie mozliwosci salonom. Stanowi szanse na rozwdj,
system rekomendaciji i idgcq za nimi sprzedaz. Marka bedzie pro-
mowana bardzo modowo, poniewaz takie jest jej DNA. Byta m.in.
sponsorem nowojorskiego tygodnia mody. Do wspdtpracy bedzie-
my zapraszaé najzdolniejszych fryzjeréw, ktérzy bedq chcieli kre-
owad. Wierze, ze zbuduje zespdt, ktéry pomoze mi w rozwoju no-
wego kierunku nie tylko w Polsce, ale mozliwe, ze na catym swiecie.

www.davroe.pl

DAVROE

Natural

Vegan

Australian



DAVROE

Natural | Vegan |

Nasza wizja jest prosta, tworzymy najbardziej rzetelng
i szlachetnq game produktéw dla kazdego,
robimy to trzymajqc sie trzech przewodnich zasad:

NATURALNOSC - doktadamy wszelkich staran,
aby byé pewnym, ze nasze produkty sq naturalne,
delikatne dla srodowiska i uzywamy tylko sktadni-
kéw najwyzszej jakosci.

WEGANIZM - to nie fanaberia ani trend, jestesmy
weganscy od ponad 30 lat.

Australian

AUSTRALISKOSC - 100% stworzone
i pochodzqce z Australii

JUZ NIEDLUGO

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
SALONACH FRYZJERSKICH
W POLSCE

www.davroe.pl




POROWATOSC WLOSOW

Co warto o niej wiedzieé?
&3 YouTube

Chcesz dobraé odpowiedniq kuracje pielegnacyjng? Zwréé uwage nie tylko na
kolor czy strukture, ale réwniez na ich porowatosé. Dzieki temu dobierzesz takie

kosmetyki, ktére bedq dla Twojego typu wloséw najskuteczniejsze.

Porowatosé¢ wloséw okreéla sie na podstawie ich kondycji. Im bardziej zniszczone kosmyki, tym wyzszym jest ich stopien porowatosici. Wiosy
wysokoporowate to te najbardziej zniszczone, o mocno rozchylonych tuskach. Czasem to naturalna cecha pasm. Tak zdarza sie w przypadku
wiloséw kreconych lub pofalowanych. Wysoki stopiefi porowatosci sprawia, ze wlosy sq suche, tamliwe, matowe, puszq sie, elekiryzujq, placzq,
szybko chtonq wilgoé i fatwo ulegaijq uszkodzeniom.

Naijlepszym wyborem sq delikatne szampony bez $rodkéw powierzchniowo-czynnych. Wysokoporowatosé to klopot, ktéremu jest w stanie zara-
dzi¢ olejowanie. Ale uwaga! Na tego typu pasma doskonale dziatajq oleje roélinne, ale tylko nienasycone, takie jak np. olej stonecznikowy, Iniany,
z orzechdéw (wtoskich, laskowych, makadamia), z pestek winogron, z ryzu, a takze olejek arganowy, sezamowy czy amarantusowy. Oleje nasy-
cone mogq puszy¢ i wysuszaé pasma, co pogarsza ich kondycje. Przy codziennym myciu, olejowanie 1-2 razy w tygodniu bedzie wystarczajqce.
Jesli szukasz idealnego preparatu, olejek arganowy z serii BIOACTIVE HS3 moze poméc.

Witosy niskoporowate, choé¢ generalnie zdrowe, sq
zreguty odporne nastylizacje, nie uktadajq sie zbyt dobrze
i majq problem z chionieciem wody. Majq tez moc-
ne strony. Sq mniej odporne na zniszczenia i oporne
w oddawaniu wtasciwosci odzywezych. W ich przypadku
nie potrzebujesz tak intensywnej kuracji, jakiej wymagajq
wysokoporowate.

Nalezy jednak zwracaé uwage, zeby nie obcigzaé
wioséw np. kosmetykami, ktére majq w swoim sktadzie si-
likony. Dobrze jest wybieraé produkty o lekkiej konsysten-
cji, dzieki ktérej wiosy nie bedq wyglgdaty na ,,zmeczone”
i swczorajsze”. W takim przypadku doskonale sprawdzq
sie odzywki w sprayu — sprawdz np. BIOACTIVE SPRAY
VOLUME-UP lub REPAIR. Od tych produktéw mozesz za-
czynaé codzienngq pielegnacje. Szybko zobaczysz efekty,
a wilosy bedq podniesione u nasady i bedq zachowywaty

wrazenie ,sypkosci” przez caty dzien. Zeskanuj kod,
aby obejrzeé film

Jesli odnajdujesz u siebie cechy obu typéw wioséw praw- °YOUT|.|he
dopodobne, ze masz wtosy $rednio-porowate. Wéwczas

chcqc dobraé¢ odpowiednie produkty, mozesz skorzystaé

z propozycji dla obu grup.

www.maniewski.pl/youtube
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~ HdomoweSPA

Covid19 zmienit naszq codziennosé. Od poczqt-
ku pandemii promowalismy akcje #domoweSPA.
Zachecajgc Was do zostawania w domu, przygo-
towalismy kompleksowy plan, ktéry uczylt i przy-
pominat, jak mgdrze mozna o siebie zadbaé.

Dobre samopoczucie i odrobina rozluznienia to sekret
zdrowia i urody. Jak wptywa na nas stres? Moze mieé
dwie odstony - pozytywnq eustres oraz negatyw-
nq distres. Pierwsza stanowi Swietny bodziec, moty-
wuje do dziatania, wzmacnia koncentracje i sprawia,
ze mozemy sie zajqc sobq z odpowiedniq troskq.
Drugiej powinnismy sie wystrzegaé. Jak w bardzo
prosty sposdéb zorganizowaé sobie domowe spa?
Sprawdz, co radzq doswiadczeni stylisci.

KROK 1

Co znajduje sie¢ w Twojej tazience? Od tego pytania zaczynamy. lloé¢ nie zawsze idzie w parze z jakosciq. Jesli produkt wyraznie zmienit kolor,
konsystencje i zapach - pozbqdz sie go bez sentymentu. Jesli odzywki stajq sie rozwarstwione, nie nadajq sie do uzytku. Pamietaj, ze kosmetyki
majq daty waznosci i nalezy ich przestrzegad.

Okre$l swoje potrzeby. Pielegnacyjny niezbednik w kazdym przypadku wyglgda inaczej. Pamietaj, ze szampon to produkt przeznaczony do skéry
gtowy. Jesli nasada wtoséw i ich konce swiadczq o tym, ze majq inne potrzeby, nalezy wzigé pod uwage takze odzywki. Kiedy problemem jest thusta
skéra gtowy i przesuszone koncéwki, nalezy dobraé szampon do przettuszczajgcych sie wloséw, a odzywke do suchych.

KROK 2
Porzué pospiech! Myj wlosy dwa razy - najpierw je namocz, wymieszaj w dtoni niewielkq iloé¢ szamponu z wodq, wmasuj w skére gtowy, spien
i splucz cieptq wodq. Czynno$¢ powtdrz, a na koniec sptucz whosy zimnq lub letniq wodq, by zamkngé tuski wtosa i nadaé im blasku.

Odpowiedni czas poswieé tez na masaz skéry gtowy. Kiedy naktadasz maske, pamietaj, ze preparat potrzebuje czasu, aby zadziataé. W kilka
sekund nawet najlepszy kosmetyk $wiata nie spowoduje rewolucji. Optymalny czas to 20-30 minut. Diuzej nie ma sensu trzymaé produktu - wszystko
to, co miato wnikngé¢ w tym czasie, na pewno zdqzy.

KROK 3

Nic na site. Pozwél wlosom wyschngé samoistnie. Detoks od prostownicy i suszarki czyni cuda. Szybko sie o tym przekonasz. Jak dlugi powinien
by¢? Wszystko zalezy od stanu wtoséw. Zniszczone nie powinny by¢ suszone gorgcym powietrzem. O ile na poczqtku wydaije sig, ze wszystko jest
w porzqdky, juz po kilku godzinach wlosy bedq zmeczone, a z czasem réwniez wizualny efekt nie bedzie najlepszy. Najlepszym rozwigzaniem jest
pdijscie na kompromis i zastosowanie suszenia suszarkq przy wiqczonej funkeji chtodnego nawiewu.

f maniewski.official #Hdomowespa daje nieograniczone mozliwosci pielegnaciji. Pomozemy!
Odezwij sie do nas i opowiedz nam o swoich wtosach

o . iadomosci prywatnej na Messengerze
maniewski v prywainel gere

Yu@® Maciej Maniewski
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MACIEJ ZIEN

Producent Odwietlenia

www.ako-lightcom

do tworzenia
Tn?:lﬁumum = rzeczy pigknych

powstata kolekeja odwietlenia premium,”



FRYZJERSKI DESIGN

Marmurowe spinki do wtoséw, mosiezne wsuwki i ponadczasowy styl.
Co lqczy te ozdoby z designem? O liste inspiracji zapytaliSmy dwéch
ekspertow — Macieja Maniewskiego i Macieja Zienia.

Oryginalno$é, jakosé i nieoczywiste rozwiqzania potrzebne sq do stwo-
rzenia kazdej kolekgji, niezaleznie czy méwimy o fryzurach, modzie czy
o wnetrzach. Na jakie tworzywa postawit Maciej Zien w kolekcji stworzonej
dla MILAGRO? | jakie dodatki wybiera Maciej Maniewski do tworzonych
przez siebie stylizacji fryzur?

Szlachetne marmury

Marmur naturalnie kojarzy sie luksusem, a odpowiednio dobrany doda kla-
sy kazdemu wnetrzu. W kolekcji MILAGRO by Maciej Zien wykorzystano
dwie odmiany tego szlachetnego tworzywa. Marmur Carrara wydobywany
we wioskiej prowincji Massa Carrara jest znany i uwielbiany juz od cza-
sOw starozytnego Rzymu. Wystarczy wspomnieé, ze Michat Aniot wyrzezbit
z niego stynnq Piete watykanskq czy tez Nagrobek papieza Juliusza Il. Biel
marmuru karraryjskiego zdobiq nieregularne, nieco rozmyte, szare smugi.
Zrobiono z niego modele lamp z linii Cassiopeia, gdzie klasyczny kamien
przetamano nowoczesnym, potyskujgcym ztotem.

Z kolei Maciej Maniewski bardzo lubi urozmaicaé stylizacje fryzur oryginal-
nymi dodatkami o szlachetnym charakterze. Bardzo szybko zainteresowat
sie kamieniami i motywami, jakie tworzq w potqgczeniu z upietymi wlosa-
mi. Spinki marmurowe sq eleganckie, klasyczne i podkreslajq wyjgtkowosé
stylizacji. Na takim efekcie zalezy kazdej kobiecie i kazdemu fryzjerowi.

Ozdobne metale

W lampach z linii premium Maciej Zienn chetnie siega po mosiqdz i stal.
To $wietna alternatywa dla tych, ktérzy przy dekorowaniuv wnetrz wolq
potysk i elementy bardziej rzucajqgce sie w oczy. Wystarczy spojrzeé na
zachwycajgeq swojq eleganckq formgq linie Libra czy Lynx. Lampy wyko-
nane z takich materiatéw genialnie sprawdzajq sie¢ zaréwno we wnetrzach
urzgdzonych w stylu glamour czy w loftowych, komponujgc sie zaréwno
z jednolitymi barwami, jok i z drewnem. Zachwycaijq one nie tylko swoim
projektem, ale i wykonaniem — swoim perfekcyjnym wykonczeniem, najwyz-
szq jakosciq i szlachetnym tworzywem.

Jak odpowiada na to fryzjerstwo? Mosiezne wsuwki wychodzq z ukrycia.
Zdobiq fryzury niczym bizuteria, podkreslajgc kucyki i akcentujgc upiecia.
Sq juz nie tylko modowymi dodatkami, ale dzietami sztuki i elementem
podkreslajgcym indywidualnosé.




ZGRANY
S DUET

Jak doszlo do wspétpracy miedzy obiema firmami?
Maciej Maniewski: Przeprowadzatem sie do nowe-
go domu i szukatem dobrych rozwiqzan technicznych,
ale tez dobrego designu. Zaczgtem interesowaé sie pro-
pozycjami dostepnymi na rynku. Mam w zwyczaju,
Ze zawsze ciqgnie mnie do lideréw — stqd kooperacja miedzy
naszymi markami. Jakos¢ i nieszablonowosé byty dla mnie
bardzo, bardzo wazne.

Przemystaw Mazur: Cieszy mnie to, co stysze od Ma-
cieja. Dla mnie priorytetem jest jakos¢ naszych produk-
téw. Dodam jak to wyglgdato ,od naszej strony”. Maciej
odezwat sie do nas z gotowym projektem domu i prosbq
o pomoc w dobraniuv grzejnikéw. Ta procedura u nas
zawsze wyglqda podobnie — przy takiej inwestycji, nasz
zespdt doradczy pojawit sie na miejscu i dobrat odpo-
wiednie modele. Weryfikujqc przy tym potrzeby miesz-
kancéw, bo ze grzejnik ma grzaé, to wiemy wszyscy,
ale o jego dodatkowych funkcjonalnoéciach opowiem péznie;j.

Jakie modele grzejnikéw finalnie mozna znalezé
w domu Macieja?

Przemystaw Mazur: Po rekomendacjach od naszego
zespotu  doradczego  wytypowalismy  kilka  modeli.
Niagara z ostonq z lustra, zostal umieszczony w koryta-
rzu — dzieki ostonie z lustra optycznie jeszcze powigkszyt
przestrzeh. Do pierwszej tazienki zostat wybrany mo-
del Atakama w kolorze czarnym, ktéry idealnie wspétgra
z pozostatymi elementami wnetrza - ptytkami na scianie i ar-
maturze. Do drugiej tazienki trafit Typ E w biatym kolorze, na-
tomiast do salonu przy oknie zdecydowanie najlepszy okazat
sie grzejnik Niagara.

Maciej Maniewski: Zalezato nam na spéjnosci i ten cel zostat
osiggniety. Réznorodno$é oferty pozwolita odpowiedzieé na
nasze potrzeby, tqczqc estetyke z funkcjonalnosciq, na czym
zalezato mi najbardziej. Efekt byt zaskakujgcy. W 100%
spetnit moje oczekiwania, wprowadzajgc element zaskocze-
nia, ktéry przyciqga uwage moich gosci i staje sie pretekstem
do rozméw o wspdtczesnym designie.

Czym kierowates$ sie dokonujgc wyboru grzejnikéw?
Maciej Maniewski: W designie lubie prostote i dobry wyglqd.
Klasyczne rozwigzania sq wspaniate. Ale jednoczesnie czesto
brakuje mi w nich odrobiny fantazji. Okazato sie, ze moje
oczekiwania mozna pogodzié. Spodobaty mi sie grzejniki,
ktére maijq lustra. To delikatny kamuflaz uvzytkowej funkcji na
rzecz ciekawej ekspozycji. Dodatkowy walor to optyczne po-
wiekszenie pomieszczenia. Od zawsze jestem wielki fanem
wielofunkcyjnych rozwigzan.

Przemystaw Mazur: Przy wyborze grzejnika zawsze kieru-
jemy sie parametrami technicznymi i funkcjonalnosciq. My
chcemy pokazaé, ze ogranicza nas tylko wyobraznia. Ma-
ciej wspomniat o grzejnikach z lustrem — $wietne rozwiqzanie
do nowoczesnego wnetrza. Powiekszy i dodatkowo mozemy
zrezygnowaé z zakupu lustra. 2 w 1. Takich rozwiqzan mamy
znacznie wiecej jak np. grzejniki z dedykowanq grafikq, czy
tez w ulubionym kolorze — tu praktycznie w ogdle nie mamy
ograniczen. Zalezy nam na pokazaniu, ze grzejnik moze byé
niezwykle funkcjonalng dekoracjq w pomieszczeniu.



Co jest wazne przy zaprojektowaniu przestrzeni salonu -
czy design i funkcjonalno$é idzie w parze?

Maciej Maniewski: Nasza wspotpraca pokazuje, ze tak. To propozy-
cja Swietnych rozwiqzan technicznych i estetyki, ktérq zachwycq sie
nawet najbardziej wybredni. Klasyka nie wychodzi z mody, a odpo-
wiednio urozmaicona staje sie jednoczesnie ciekawa.

Przemystaw Mazur: Co jest wazne? Mysle, ze dialog z samym sobgq.
Pogodzenie naszych oczekiwan z tym, co realnie mozemy mieé. Cate
szczescie obecnie dostepne rozwigzania juz niezaleznie od tego, czy
sq to grzejniki, czy meble dajgq nam ogromne mozliwosci wyboru.
Okazuje sie, ze technologia i nowoczesny, nieszablonowy design to
catkiem zgrany duet. Aranzujgc przestrzen, trzeba pamietaé, ze mu-
simy czué sie w niej komfortowo nie tylko przez chwile. Wazna jest
ponadczasowosé. To jest klucz do projektowania wnetrz.

Na co zwracaé uwage wybierajgc grzejnik do wnetrza salonu?
Maciej Maniewski: Musi pasowaé do stylu, ktéry wybralismy. Prioryte-
tem zawsze jest spéjnosé. Kazda marka poprzez swoje wybory powinna
opowiadac jednq historie. Wazna jest kolorystyka. Dobrze, ze grzejniki
wspoltgrajq z wnetrzem, uzupetniajq je estetycznie, a nie sq przykrym
dodatkiem. Te czasy sie juz skonczyty. Estetyczne rozwiqzania mogq mieé
tez funkcje pragmatyczne. Lustra powiekszajq optycznie przestrzen, a to
moze okazad sie strzatem w dziesigtke w przypadku mniejszych salonéw.
Przemystaw Mazur: Zgadzam sie z tym co powiedziat Maciej. Pa-
mietajmy réwniez, ze gtéwnq funkcjq grzejnika jest ogrzewanie
przestrzeni. Tak, aby przebywanie w niej byto dla nas komfortowe.
Dobrze zweryfikowane potrzeby w zestawieniuv z odpowiednio do-
branymi parametrami pozwolg nam wybraé rozwigzanie idealne dla
nas. Przy wyborze grzejnika mozemy poczué, ze proponowane roz-
wiqzania sq skrojone na nasze potrzeby.

Czy ta wspoélpraca bedzie miata swojq kontynuacje?

Maciej Maniewski: Mysle, ze tak. Rozwigzania sprawdzone w domu
chetnie stosuje w biznesie. Lustra to tylko poczqtek. Cho¢ uwazam, ze
to idealna opcja dla réznych salonéw, nie tylko moich.

Przemystaw Mazur: Szczerze na to licze. Maciej wie czego chce, chet-
nie tez stucha sugestii, jest otwarty na nowe rozwigzania. Z naszej
strony jestem przekonany, ze mozemy jeszcze wiele zaproponowad.
Tym bardziej, ze obaj lubimy nieszablonowe rozwiqgzania.

www.luxrad.com




SCRUNCHIE
| OPASKI

Najmodniejsze dodatki tej jesieni

W modzie i trendach wszystko juz bylo. Dlatego wielkie powroty
to standard. Co z nich wynika w tym sezonie? Wspomnienia lat 90.
ozywajq na wybiegach, ale tez na naszych glowach. Do tego styl
wagskich krawatéw ze skoéry przenosi sie na rzeczywistosé zwiqza-
nq z wlosami.

Kolorowe frotki do wiloséw przypominajgce te, ktére zaktadaty$my
w podstawéwce, wrécity do task. Na punkcie scrunchie oszalaty gwiaz-
dy i ulica. Trend utrzymuie sie juz drugi sezon. Baza stylizacji jest bar-
dzo duza. Na ekranie frotki lansowaty miedzy innymi serialowe Rachel
Green z ,,Przyjaciét” i Kelly Taylor z ,Beverly Hills, 202010”. Frotki
sprawdzaly sie na scenie podczas koncertéw m.in. Melanie C, czy-
li Sporty Spice. Na Instagramie znajdziecie konto @scrunchieisback.
Ogranicza nas tylko wyobraznia, a scrunchie nie ogranicza nas w za-
den sposéb i nie tamie wloséw. Swojq wersje gumki wyprodukowata tez
m.in. Ania Kuczynska, polska projektantka mody.

Co jeszcze bedzie modne w $wiecie ozddéb do wloséw? Perty, skérzane
rzemyki, potyskujgce krysztatki, kokardy i bizuteryjne opaski. Kolorowe
chustki na razie bedziemy chowaé na jesien. Ale modelki na pokazach
Prady, Diora, Versace czy Dolce & Gabbana pokazujq, ze dominujq-
cym trendem bedq opaski z migkkiej, potyskujqcej skéry. To idealny
dodatek, ktéry uzupetni kazdq stylizacje.

EKOLOGIA
W LAZIENCE

Az 84% Polakéw dostrzeglo zagrozenia zwiqzane
z ekologiq, a najbardziej martwiq nas kwestie zanieczyszcze-
nia sSrodowiska. Co zrobi¢? Najlepiej zaczqé od matych rzeczy.
Gléwnym problemem staje si¢ wykorzystywanie plastiku.
Z roku na rok drastycznie wzrasta. W kraju rocznie zuzywa
sie go ponad 3,5 miliona ton. Jednq trzeciq z tej olbrzymiej
ilosci stanowiq opakowania. Walka dotyczy kazdego z nas.
Jak to zrobié¢?

Wybieraé wieksze opakowania. O tej prostej zaleznosci przypo-
mina Maciej Maniewski. Z jego inicjatywy kosmetyki marki FAR-
MAGAN dostepne sq w duzych opakowaniach. Jeéli weZmiemy
pod uwage niezwyktq wydajnos¢ produktéw, zagrozenie jakie
powodujq nasze wybory konsumenckie jest dla srodowiska duzo
mniejsze.

Co jeszcze? Warto zrezygnowaé z plastikowych szczotek do
wioséw. Nie dosyé, ze wykonane z substancji, ktére tak trud-
no sie rozktadajq, to dodatkowo sq tez kiepskie pod kqgtem
wytrzymatosci. Nagle okazuije sie, ze nasza tazienka jest petna
plastikowych nieuzytkéw. Dodatkowo specjalnie skonstruowana,
biodegradowalna poduszka zapewnia gtadkosé i blask, domyka
tuski wloséw, zapobiega odstajgcym kosmykom i elektryzowaniu
sie. Bqdz eko i wybieraj mgdrze.
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OPAKOWANIA W 100 %
NADAJACE SIE DO RECYKLINGU
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KASZMIROWA

KERATYNA

DRUGIE ZYCIE DLA WLOSOW

Masz klopoty z zapuszczaniem wloséw? Sq zniszczone farbo-
waniem? Ostabione przez zmiany hormonalne czy przyjmowa-
ne leki? Z pomocq przychodzi zabieg z uzyciem kaszmirowej
keratyny. To wyjqtkowa ustuga dostepna w najlepszych salo-
nach w catej Polsce. Na czym polega sekret?

Bioactive Naturalis to jeden z ulubionych zabiegéw polskich gwiazd.
Innowacyjnos¢ kuracji polega na tym, ze w 95% stworzono jq z na-
turalnych sktadnikéw na bazie unikalnej kaszmirowej keratyny. Jak
to dziata? Kaszmirowa keratyna nie prostuje wloséw, ale pogrubia
je, jednoczesénie nie obciqzajqc. Dlatego zabieg idealnie spraw-
dza sie w przypadku cienkich, stowianskich wloséw. Wigzania ke-
ratynowe wewnqtrz wlosa sq odbudowane, a fuska wlosa = np. po
farbowaniu czy rozjasnianiu ma szanse na regeneracje. Na skutek
zabiegu struktura wiloséw zniszczonych i porowatych zostaje wy-
réwnana i wygtadzona. Keratyna zawiera aminokwasy (budulec
biatka), ktére wbudowujq sie we widkno wilosa, przywracajgc mu
optymalny poziom nawilzenia.

Po wykonaniu kuracji w salonie zaleca sie uzywanie kosmetykéw
pielegnacyjnych Bioactive Naturalis. Seria sktada sie z trzech pro-
duktéw: szamponu do skéry gltowy, maski do wloséw i olejku arga-
nowego z linii HS3, ktéry uzupetnia ich dziatania.

Do zobaczenia na fotelu.
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LIGHT

Wtosy: Grazyna Ruszkowska, Anna Kotturiska, Agnieszka Gajda-Juzak, Milena Kowalczyk, Marlena Tomezyk

Koordynatorzy fryzjerscy: Maciej Maniewski, Sebastian Curyto
Fotograf: tukasz Dziewic
Video: Mateusz Zawieja
Makijaz: Wiadystaw Klinczuk/ Beauty Boy, Joanna Maciejowska

Modele: Liliana Szczech, Paulina Specto Models, Marek Ignaszak, Natalia Klimza, Klaudia Kazmierczak

Produkcja oraz koncepcja: Dominika Brys
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FARMAGAN

OWS

Kazda kolekcja Klientéw FARMAGAN utrzymana jest
w innym tonie. Ta réznorodno$é pozwala nam zapre-

zentowaé nieograniczone mozliwosci kreacji fryzur
przy kazdej dlugosci wloséw i kazdej ich barwie. Na-
szym Klientom pozwalamy zrozumieé ztozonos¢ styli-
zacji i wybraé najlepsze rozwiqzanie. Kazda kolekcja
jest starannie dopracowana, stanowi odzwierciedle-
nie aktualnych trendéw oraz indywidualnego spojrze-
nia na fryzjerstwo...

Kolekcja LIGHTS & SHADOWS pokazuje pie¢ réznych
stylizacji: klasyczny minimalizm, nowoczesny look oraz
naturalne stylizacje glamour na wlosach pétdiugich i diu-
gich, w ktérych podstawq byta struktura wiosa pokazana
na 3 rézne sposoby.

Kazdy Stylista rozpoczynajqcy prace z kolekcjq LIGHTS
& SHADOWS podjqt jednoczesnie wyzwanie: odnale-
zienie wyjscia z uktadanki form i nadanie fryzurom ich
ostatecznej formy.

Najnowsza kolekcja LIGHTS & SHADOWS Klientow
FARMAGAN koncentruje sie na wydobyciu osobowosci
i podkresleniu indywidualnosci bohateréw tej kolekcji.
Wykorzystujqgc ciecia i strukture wloséw stworzylismy sty-
lizacje, ktére nie dominujq nad charakterem, ale stajq sie
elementem uzupetniajgcym wizerunek. Kolekcja Klientow
FARMAGAN udowadnia, ze kazdy moze skierowaé uwa-
ge otoczenia na siebie — wszystko to dzieki doskonatemu
cieciu i nieograniczonym mozliwosciom stylizacyjnym pro-
duktéow FARMAGAN.

Maciej Sebastian
Maniewski Curyto

Zeskanuj kod,
aby obejrze¢ film

@ YouTube
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STYLIZACJA

w 60 sekund

Barber Point wyprzedza w kazdej kategorii. Wyscig o styl i klase nie
moze mie¢ ograniczen. Unikatowe formuty, naturalne produkty, uni-
wersalne rozwiqzania. W odpowiedzi na potrzeby mezczyzn mar-
ka FARMAGAN stworzyta linig POINT BARBER - recepte na piekngq
brode i zadbane wqsy i POINT HAIR, oferujqcq idealny sposéb na
vtrwalenie fryzury przy réownoczesnym niesklejaniv wtoséw. Priory-
tetem jest komfort i przywrécenie mocy codziennym rytuatom.

Wielu mezczyzn uzywa ,czegokolwiek” do umycia gtowy, przez co bo-
rykajq sie z problemami skérnymi. Warto pamietaé, ze zestaw kosme-
tykéw nie moze byé dzietem przypadku. Swiadome wybory powinny
weijs¢ w nawyk. FARMAGAN jest ich gwarancjq.

Orzezwiajqcy szampon POINT BARBER to ulubiony produkt gwiazd.
Nadaie sie do wszystkich rodzajéw wloséw, skéry i brody. Ma dziatanie
lekkiego, kojgcego balsamu. Moze by¢ stosowany codziennie réwniez
jako zel pod prysznic. Preparat przeznaczony jest réwniez do hydro-
masazu po goleniu. Zawiera tonizujgce i odswiezajqce olejki eteryczne
oraz substancje nawadniajqce o dziataniv zmiekczajgcym i przeciwza-
palnym. Z kolei mleczan mentylu tagodzi swedzenia i ewentualne po-
draznienia.

PoINT

oEST 1l9B3P

PeINT

*EST 1953

Serie uzupeiajq pasty POINT HAIR, m.in. ta o mocnym utrwa-
leniu, zapewniajgca matowe wykonczenie. Zawiera mieszanke
naturalnego wosku i parafin wzbogaconych ekstraktem z zen-
-szenia. To naturalna kompozycje silnych antyoksydantéw, ktéra
poprawia mikrokrgzenie, cyrkulacje substancji odzywczych, po-
budza procesy regeneracyjne i wzmacnia macierz wlosa. Ko-
lejny produkt godny polecenia to balsam do skéry po goleniu.
Intensywnie nawilza, zawiera bisabolol, ktéry dziata antysep-
tycznie, tagodzqco i przeciwzapalnie. Dzigki hialuronianowi sodu
tworzy na powierzchni skéry filtr, ktéry wigze wode. W efekcie
ogranicza transepidermalng vtrate wody i zapewnia odpowied-
nie nawilzenie. Produkt przeznaczony do $redniej i diugiej brody.
Mozna go stosowaé jako balsam do twarzy i dtoni.

Kosmetyki Farmagan POINT BARBER spetniajq oczekiwania za-
réwno oldscholowych brodaczy jak i eleganckich gentlemanéw.
Z naszymi kosmetykami jest jak z samochodami Porsche, zako-
chasz sie od pierwszego wyprébowania!l Dlatego juz trzeci rok
z rzedu partnerujemy wydarzeniu Porsche Experience, podczas
ktérego element rywalizacji jest kluczowy, a zwyciezyé moze
tylko NAJLEPSZY! Kiedy barbering $wieci triumfy popularnosci,
najwazniejsza staje sie jakosé. To ona sprawia, ze ustuga jest kon-
kurencyjna. Jeste$ barberem i masz apetyt na wiecej? Chetnie
pomozemy! Marka FARMAGAN ma w swojej ofercie produkty
dla mezczyzn, ktére zamieniq kazdq ustuge w rytuat. W systemie
rekomendacji znajdq sie réwniez kosmetyki polecane klientom
w ramach odsprzedazy.
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